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* SHORT DESGHIPTIBN (lF
- THE PROJECT

* Assessing the Current level of
digital and media literacy among
gen Z and baby boomers, where' we
have observed significant-changes
~in critical thinking in both .
groups:. due *to various forms of
media influence. Our goal is to .
‘develop an elective course for
.communication-based study

- programs.
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‘-Changes in d1g1ta1 medla 11teracy | | " i L

o The post COVID era and media have a 31gn1f10ant 1mpact on the
digital ‘media literacy of the populatlon esp601a11y the
elderly and Generation Z. +

 Tncrease in 1nternet use among older people I
o Accordlng to Slovak studies (Vel$ic, 2023), internet use

among seniors increased from 56% to 76% 1in 2@2@

*in 2020, the Internet: use‘by older people is estimated at

20.5% 1n Europe. ey -

o 81% of seniors do not pay enough attention to cyber threats}
 Reduced critical th1nk1ng in older people:

o Problems with fllter bubbles, echo .chambers and scam emails.

2 Diéital illiteracy, .prejudices and fears, for example
about digital currency. :
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"‘-Generatlon 7S technologlcal preferences e Tf"”
'-Accordlng to research (Sramova, 2023), Generatlon Z values
speed, efficiency, and clear structure in technology.
* They use applications that help with self-regulation and
time management. | |
 They recognize the importance of reducing screen time,*
which contributes to their well- belng and self- confldence
. Research gaps in the V4 countrles |
 There 1s no comprehen31ve research on the digital media
literacy of the populatien in the V4 countries. ‘
* There is a lack of" studles on the effects of media and the,
protective role of creativity against the harmful effects.

of media. &
» Need for corrective measures:
 Due to the above mentioned gaps, further research and
correctlve measures are needed, which are currently limited

in the V4 countries.




PRO JEGWUI\L g i i . ‘ s i

. Create an intervention programme

.o Development of an.optional media and communication studles course
concept for V4 partner institutions (course cqncept for media and
communication studies students)

-+« Data request:

o To design the p¥ogramme, up-to-date data en digital literacy,
attitudes, experiences and perceptions of media ihfluence of
" .Generation Z and older people are needéd;and ére currently lacking.

« Research focus:

c>We'ihveStigate the relationship between attitudes and creativity as a
protective factor against harmful media effects (hoaxes, filter
bubbles, scam emails).




e
A .’ .-
.

Development of an elective course concept focused on-
enhan01ng d1g1ta1 11teracy for various target grﬁups
primarily, Generatlon Z and seniors, to be 1ncluded in the

‘media and communication studies programs, at all
- collaborating institutions. |

Alternatively, the contént may be integrated into
existing courses, depending on the country's context. For
example, it can be incorporated into a course like *Media .
Psychology, which includes ‘a component on medla educatlon *
thus avoiding the need to create a- new course. |

ELEGTIVE GOURSE Hetng, S <caats & .
co“cEPT an MEDI" Direct target gj‘oups o ,

Generation Z, medla and. communlcatlon studies students in

n“n GUMM““m‘“m“ ;xezfﬁigniggtteach: Studen.te of pantic_ipied ,universit’_;es
OTUDIES STUDENTS

Dissemination/promotion .

(Pnnn“c'n Teaching will be conducted in mutual cooperation with
 participating institutions, either online or in person,

_A e —




The UTAUT2 (Un1f1ed Theory of Acceptance and Use of Technology‘;) model
represents an important theoretical basis for examlnlng the acceptance and
use of digital technologies in the consumer environment, and its relevance
is currently closely linked to the concept of digital literacy. Digital
literacy is no ionger just a technical, skill in operating devices, but a
comprehensive set of competencies that inclUdes'the ability to criftically
evaluate'digital information, navigate the online env1ronment safely, use
dlgltal services effectlvely,.and adapt to constant technologlcal chahge
The level of digital literacy thus fundamentally influences the perception
of the usefulness of technologies, the* difficulty of their use, the degree
of trust, and the formetion'cfhﬁébiTS‘ih'their everyday use. The.extenged
UTAUT2 model, supplemented by hedonic motivation, price value, and habit,
therefore provides'a;comprehensive analytical framework for understanding

shutterstock.com - 2422742231

how individual digital competencies shape the intention to use
_technologies '‘and their actual integration into the lives of users in a
digital -society. '
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- moderated by age and
experience.
New relationships are
shown as darker lines.
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+
. Figure 1. Proposed Model: UTAUT2

+ UTAUT2 allows for systematic examination of differences béetweeh seniors and Generation Z
in their acceptance of $pcia1 networks. o | L
Linking competencies and behavior: : o B ;

'+ Digital literacy acts as a factor influencing'perceivgd effdrt, performance, 'and habit
"formation. ' TR T |

Identifying barriers to digital exclusion: '

- The importance of social support, education, and technology accessibility is
particularly'evident among seniors. ; .

Proposed interventions: . ;

 The results may lead to: eduéational.programs for seniors, safety and media literacy for

Generation Z, and inclusive design of social platforms.
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I(IH\TI(Y POPIS
PROJEKTU

Hodnotenie sucashej Urovne
digitalnej a medlalnej gramotnosti
medzi genera01ou / a generaciou .
baby boemers, kde. sme zaznamenali
vyznamne zmeny v kritickom mysleni
v oboch skupinach v dosledku |
roznych foriem medialneho vplyvu
Nasim cielom je vyvinut vollteIny
predmet pre studijné programy

« ~ zamerané na komunikaciu. '




9 Zmény v gramotnostl % oblastl dlgltalnych med11 ,;f,¢ i.

‘

. Obdobie po COVID- 19 a média maju vyznamny vplyv na gramotnost
obyvateIstva v oblasti digitdlnych med11 najma stardich ludi

a generacie Z.
+

- Narast vyuzivania internetu medzi stardimi l'udmi:

« Podla slovenskych studii (Veléic 2023) sa vyuzivanie +%
internetu medzi seniormi v roku 2020 zvy31lo Z 56% na 70%.

}1y”roku 2020 sa vyu21van1e_%nternetu star31m1 Tudmi v Europe
odhaduje na 20, 5%. -

« 81% seniorov nevenUJe ddstatocnu pozornost kybernetickym
hrozbam.

« /nizené kritické myslenie u stargich Iudl

e * Problémy s flltﬁovyml bublinami, ozvenaml a podvodnyml e-
- ma11m1

e Dlgltalna negramotnost, predsudky a obavy, napriklad v
suv1slost1 s digitalnou menou.
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SITURCIA

‘-'Technologlcke preferenc1e genera01e /: R 03
'« Podla vyskumu (Sramova, 2023) generacia Z ocenUJe rychlost
efektivnost a prehladnu sStrukturu technoldgii.
* Pouzivaju aplikacie, ktore pomahaju pri samoregulacii a
time manaZmente. |
e Uvedomuju si délezitost obmedzenla casu straveného pret
obrazovkou, c¢o prispieva k ich pOhodu a sebavedomlu
-Mggzery VO vyskume v krajlnach V4
- Neexistuje komplexny vyskum d1g1ta1nej medialnej
gramotnosti obyvatelstvaiv kra§jinach V4. |
+ Chybaju &tudie o vplyve médii a ochranni Glohu kreativity ,
proti skodlivym vplyvom médii. '
 Potreba napravnych opatreni:
. Vzhladom na uvedené medzery je potrebny dalsi vyskum a
napravné oRatrenla, ktoré su v sucasnosti v krajinach V4
obmédzené. '




-Vytvorenle intervencného programu

~*Vypracovanie koncepcie volitelnéeho kurzu medialntych a komunlkacnych studii
pre partnerské indtitucie V4 (koncepcia kurzu pre studentov medialnych a
komunikacnych stud11) | . - +

-+ PoZiadavka na Udaje:

+Na navrhnutie p¥ogramu su potrebné aktudlme Udaje o digitdlnej
gramotnosti, postojoch, skusenostiach a vn1man1 vplyvu med11 generacie’/Z a
" .starsich ludi, ktoré v sucasnosti chybaJu |
« Zameranie vyskumu:

- Skuimame vztah medzi postojmi a kreativitou ako ochrannym_ faktorom proti
Skodlivym vplyvom médii (hoaxy, filter bubbles, podvodné e-maily).




KONCEPCNY NAVRH
VOLITELNEHO PREDMETU
PRE STUDENTOV
MEDIALNYCHR
KOMUNIKACNYCH STODIi
(PRODUKT)

e
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.

Vytvorenie'koncepcie voliteIného predmetG'ZameFanéhO'na'
zvysovanle digitdlnej gramotnosti . roznych 01eIov§ch
skupin, predovsetkym generdcie Z a seniorov; ktory bude

"zaradeny do programov medidlnych a komunikacnych $tudii na

vsetkych spolupracu3u01ch instituciach.

‘Alternativne moze byt obsah 1ntegrovany do ex1stu3u01ch
predmetov v zavislosti od kontextu danej krajiny. Moze byt
napriklad zaradeny do predmetu ako Mediélna‘psychoIégia
ktory obsahuje komponent médialnej vychovy, 01m sa vyhneme--
potrebe vytvarat nqu predmet. '

..
‘.

 Priame 01eIove,skup1ny.
« Generécia Z, “Studenti medialnych a komunlkacnych
studii v krajinach V4: 2600
- Vyber/oslovenie:
« Studenti zucastnenych UﬂlVGFth

- Sirenie/propagacia

+ Vyucba bude preblehat VO vzajomne]j spolupra01 SO
zucastnenymi instituciami, bud online, alebo osobne.



MonEL UTAUT 2 -

Model UTAUT2 (Un1f1ed Theory of Acceptance and Use of. Technology 2)
predstaVUJe.vyznamne teoretické vychodisko pre skumanie prljatla a

pouzivania digitalnych technoldégii v spotrebitel'skom prostredi,
pricom jeho relevancia sa v sucasnosti Uzko prepaja s konceptom

digitalnej gramctnosti. Digitdlna gramptnost uz nepredstavuje len
technickl zrucnost ovladania zariadeni, ale'komplexny subor A
kompeten011 zahfnajucich schopnost kriticky hodnotlt d1g1ta1ne
;nﬁormac1e bezpecnhe sa pohybovaE*V'onllne prostredi, efektlvne
vyuzivat digitdlne sluzby a adaptovat sa na .neustdle technologické:
zmeny. Uroven digitalnej gramd%ncstl tak' zasadpe ovplyviuje vnimanie
uzitocnosti technologll narocnost ich pouzivania, mieru dévery, ako
aj tvorbu navykov pri ich kazdodennom vyuzivani. Roz$ireny model
UTAUT2, doplneny o'hedonicku motivaciu, hodnotu ceny a navyk, preto

shutterstock.com - 2422742231

poskytuje komplexny analytlcky ramec na pochopenle toho, ako

_1nd1v1dua1ne dlgltalne kompetenc1e formuju zamer pouzivat technologle
a ich redlne zaclenenie do zZivota pouzivatelov v digitalnej
spolocnosti.

— T A ™=



Performance
Expectancy!

Effort
Expectancy?

Social
Influence?

VYSKUM BIGITALNEY
GRAMOTNOSTI

. Figure 1. Proposed Model: UTAUT2

IMPLIKACIEPRE =~

Porovnavaci generaény pristup: |
« UTAUT2 umozZiuje systematicky skumat rozdiely medzi seniormi a generécioU‘Z v prijati

* =

spravania: ~ &

socialnych sieti. | sl
Prepojenie kompetencii a e . -
'+ Digitdlna gramotnost pdsobi ako faktor ovplyVﬁUchi!vnimané'usilie,,vykon aj tvorbu
"navykov. ' TR T
Identifikacia bariér digitdlneho vylucéenia: '
- -Najma u seniorov sa ukazuje vyznam socialnej podpory, vzdelavania a dostupnosti
technologii. - | . . :
Navrh intervencii: . |
« Vysledky mozu viest k:vzdeléQacim prégramom pre seniorov, bezpecnhostnej a medialnej

gramotnosti pre generaciu Z,inkluzivnemu dizajnu socialnych platforiem.

A

Use
7 Behavior

Notes:

o

1.
2.
3.
4.

Moderated by age and
gender.

Moderated by age,
gender, and experience.
Moderated by age,
gender, and experience.
Effect on use behavior is
moderated by age and
experience.

New relationships are
shown as darker lines.




I(IHITI(Y POPIS
PROJEKTU

Posouzeni soucasne urovne 4
digitdlni a medidlni gramotnostl

U generace /Z a baby boomers, G
“jsme zaznanenall vyznamne zmeny Y
krltlckem nysleni u obou skupin v-
disledku rGznych forem medidlniho
vlivu. Nasim cilem je vyvinout
volltelny predmet pro studijni

. programy zaméfené na komunikaci.
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Zmeny Vv gramotnostl v oblasti dlgltalnlch med11 ;'y*ff'

- ‘Obdobi po pandem11 COVID-19 a média maji vyznamny dopad
na gramotnost obyvatelstva v oblasti dlgltalnlch medii,
zejména u senioru a generace Z

» Nardst vyuzivani internetu mezi staréimi lidmi:

-~ Podle slovenskych studii (Vel$ic, 2023) se vyuzivanit
internetu mezli seniory v roce 2020 zvysilo z 56% na 7@%.

*, V roce 2020 se pou21van;k1nternetu stardimi lidmi v
Evropé odhaduje na 20,5 %.81 % seniofu nevénuje
dostatecnou pozornostzkybernetlckym hrozbam.

« Snizené kriticke myslenl u star31ch 1idi: : :
* Problémy s flltrova01m1 bubllnaml ozvenami a podvodnymi
shutterstock.com - 242742231 e m a 1 ly #! . . : | |

K D1g1taln1 negramotnost, predsudky a obavy, naprlklad
ohledne dlgltalnl meny .
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SITUACE -

"-'Technologlcke preference generace /: :
"« Podle vyzkumu (Sramova, 2023) generace Z ocenUJe A
technolegii rychlost, efektivitu a jasnou strukturu.
» Pouziva aplikace, které pomahaji+s seberegulaci a Casovym
managementem. - g |
« Uvédomuje si dulezitost omezeni casu stréveného pred *
obrazovkou, coz prispiva k jejimd blahobytu a sebevedoml
-Mgzery ve vyzkumu v zemich Va: i
 Neexistuje zadny komplexnl vyzkum dlgltalnl medialni
gramotnosti obyvatelstVﬁ AYA zemich V4. ‘ |
« Chybi studie o vlivu med11 a ochranne roli kreativity. protl'
Skodlivym vlivum médii.
 Potreba napravnych opatreni:
 Vzhledem k vyse uvedenym mezeram Je zapotrebi dalsi vyzkum
a napravna;ppatrenl, kterd jsou v zemich V4 v soucasné dobé
omezena. | |

*




+ Vytvofeni intervenéniho programu:

~*Vypracovani koncepce volitelného kurzu medialnich a komunikacnich
studii pro partnerské instituce V4 (koncepce kurzu pro studenty
medidlnich a komunlkacnlch studii).

-+ PoZadavek na data:

'« K navrzeni prog¥amu jsou zapotFebi'aktuélni data o digitdlni
gramotnosti, postojich, zkuSenostech a vn1man1 vlivu médii u ‘generace
"/ astarsich 1lidi, ktera vsak v soucasne dobe chyb1 '

« Zaméreni vyzkumu:

- Zkoumame vztah mezi postoji a kreativitou jako ochrannym_ faktorem
proti skod11vym vlivim médii (hoaxy, filtrovaci bubliny, podvodné e-
ma11y)




KONCEPCE VOLITELNEHO
PREDMETU PRO
STUDENTY MEDIALNICH
A KOMUNIKAGNICH
STUDII (PRODUKT)

e
o
. &

Vypracovani koncepce volitelného kurzu zaméreného na
zvysovani d1g1ta1n1 gramotnosti ruznych 0110vych*skup1n
predevsim, generace Z a seniorud, ktery bude zarazen do

studijnich programd v oboru medidlnich a, komunikaénich

studii na vsech spolupraCUchlch 1nst1tu01ch
‘Alternativné muze byt obsah kurzu integrovan do
stavajlclch kurzt, v zavislosti na kontextu dané zeme.
Mize byt napiiklad za¢lenén do kurzu jako je MedialIni
psychologie, ktery zahrnujé slozku medidlni vychovy, cimz
se vyhneme nutnost%‘vytvaret novy kurz. ' ' |

..

« Primé cilové skuplny .
+ Generace Z, studentl medidlnich a komunlkacnlch studii
ve V4: 200 | . B
 Vybér/osveta: :
« Studenti zucastnenych UﬂlVGFth

- SiFeni/propagace

Vyuka bude probihat ve vzajemneé spolupra01 se
zucastnenymi institucemi, a to bud’ online, nebo
osobne.
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MonEL UTAUT 2 -

Model UTAUT2 (Un1f1ed Theory of Acceptance and Use of . Technology 2)
predstaVUJe dilezity teoreticky zaklad pro zkoumani pfijeti a

pouzivani digitdlnich technologii v spotrebitelském prostredl a jeho
relevance je v soucasné dobe uzce spjatats pojmem didgitalni |

gramotnost. Dlgltalnl gramotnost jiz ngeni pouze technickou dovednosti
v ovladani zarizeni, ale komplexni sadou,kompeten01 ktera 'zahrnujle
schopnost kriticky hodnotit digitalni informace, bezpedné se
ot&entovat v online prostredl efektlvne vyu21vat dlgltalnl sluzby a
prizpusobovat se neustalym technologlckym zménam. Uroven digitalni :
gramotnosti tak zasadné ovllvﬂU}e.vnlménl uzitecnosti technologii,
obtiznost jejich pou21vah1 m1ru duVery a formovani navyka pri ]eleh 3
kazdodennim pouzivani. Roz$ireny model UTAUT2, doplnény o hedonickou
motivaci, cenovou hodnotu a zvyk, proto posyytuje komplexni

shutterstock.com - 2422742231

analyticky ramec pro pochopen1 toho, jak individudlni digitalni
_kompetence formu31 zamer pou21vat technologie a jejich skutecnou
integraci do zivota uzivatelu v digitalni spolecnosti.
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. Figure 1. Proposed Model: UTAUT2

Srovnavaci generadni pristup: |
« UTAUT2 umoznuje systematické zkoumani rozdild mezi seniory a generaci Z v jejich
prijimani socialnich sixﬁ.

<

Propojeni kompetenci a chovani: : B LT B ;
» Digitalni gramotnost pusobi jako faktor ovlivnujici*wnimané *usili, vykon .a-vytvareni
"navyku . ' T bl

Identifikace prekazek digitalniho vylouéeni:
« -Dilezitost socidlni podpory, vzdélavani a dostupnosti technologii je zvlaste patrna u
seniord i T | .

Navrhovand opatreni:

- eifs

» Vysledky mohou vést k: vzdélavacim programim pro seniory, bezpecnosti a medidlni
gramotnosti pro generaci Z a inkluzivnimu designu socialnich platforem.

A




«Ocena obecnego poziomu -
umiejetnosci, cyfrowych 1
medialnych wsroéd pokolenia 7 1
pokolenia wyzu demograficznego,
gdzie zaobserwowalis$my znaczace
zmiany W krytycznym mysleniu w obu

~grupach spqowodowane réznymi
formami wpiywu mediow. Naszym
celem jest opracowanie kursu

fakultatywnego dla kierunkoéw
studiow zwigzanych z komunikacjj.
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Zmiany w zakresie umiejetnosci korzystania z mediQWVCyfroWych;
Era po COVID i media maja znaczacy wptyw na umiejetnosci
korzystania z medidw cyfrowych przez spoleczenstwo zwtaszcza
osoby starsze i pokolenie Z. '

Wzrost korzystania z internetu wéréd oséb starszych:

| , .-
Wedtug stowackich badan (VelsSic, 2623) w 2020 r. korzystanie z
internetu wsrdéd seniordow wzrosto z 56% do'70% o e o
MFEBZG r. korzystanie z lnté?netu przez osoby starsze szacuje
sie na 20,5% w Europle. &. .

\o

81% seniordéw nie zwraca wystarczajacej uwagi na cyberzagrozenla
Zmniejszone krytyczne myslenie u 0oséb starszych:

r———— Problemy z bankamir filtrujacymi, komorami echowyml i
oszukahczymi wiadomosciami e-mail.

‘Analfabetyzm cyfrowy, uprzedzenia i obawy, na przykiad dotyczgce
waluty cyfrowej. '

S— R A T



3 SYTUACJA

R PreferenCJe technologlczne pokolenla Z5 -} . SR
~+ Wedtug badan (Sramova, 2023) pokolenie 7 Cenl SOble szybkosc
wyda]nosc i przejrzystg strukture technologii..

» Korzysta z aplikacji, ktore pomagajg w samoregulacji i
zarzgdzaniu czasem. ‘

 Rozumie znaczenie ogranlczenla czasu spedzanego przedAgkranem

co przyczynia sie do poprawy . samopoczu01a i pewnosci 31eb1e
* Luki badawcze w krajach V4:

ie ma kompleksowych badaﬁ*dotyczqcych umlejetn0301

korzystanla Z medlow Cyfrowych przez spoieczenstwo W krajach
 Brakuje badan dotycquych wplywu mediow 1 ochronnej roli
kreatywnosci przed szkodliwym wpiywem mediow.
« Potrzeba podjecia*dziatan naprawczych: .
» Ze wzgledu na wyzej wymienione.luki konieczne sg dalsze
badania i dziatania naprawcze,
krajach V4.

ktéore obecnie sg ograniczone w




+ Stworzenie programu interwencyjnego:

-Opracowanle koncepcji fakultatywnego kursu z zakresu mediow i
komunikacji dla instytucji partnerskich z krajow V4 (koncepCJa kKursu
dla studentow medidw i komunlkaCJl) . - +

~«Wniosek o dane:

'« Aby opracowaé.p#Ogram, potrzebne s3 aktuadne dané dotyczace
umiejetnosci cyfrowych, postaw, doswiadczen i postrzegania wpiywu
' .medidéw przez pokolenie Z i osoby starsze;-ktérych obecnie brakuje.
e Kierunek badan: ' &

-Badémy'ZWiazek miedzy postawami a kreatywnoscig jako czynnikiem
chronigcym przed szkodliwym wp*ywem medidéw (faiszywe informacje, banki
filtrujace, oszukancze wiadomosci e-mail). S5
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::Oﬁ?acbwanie kdnCepCji kursu fakultbtywhégo skupiajécego
.sie na pOdnoszeniU'umiejetnoéci'cyfrowychoréZnych grup
docelowych przede wszystkim pokolenia Z i senlorgw ktéry’
zostanie wigczony do programéw studidw z zakresu medidw i
.komunlkaCJl we wszystkich wspdipracujacych 1nstytucjach.
 Alternatywnie, tres$é moze zostac¢ wkaczona do
istniejgcych kursow, w zaleznosci od koptekstu danego
kraju. Na przykiad moze zostac¢ wigczona do kursu takiego
jak psychologia medidéw, ktéry obejmuje komponent dotyczacy
edukacji medialnej, co pozwoll unikngc konleczn0301
tworzenia nowego kursu. A

Ku“cEPan K“ns“ + Bezpos$rednie grh‘[.)y*docel.o.we T . . °
WYBOHGZEGO nl_n - Pokolenie L *studen01 kierunkow zw1qzanych y4 med1am1 1

komunlkaCJq w krajach V4: 200

o ol - X
STUDE“TOW MEDIOW I - Selekcja/dotarcie do odbiorcow: | |
« Studenci uczestniczgcych uczelni . |
KOMUNIKAGJI . Rozpowé’zechnianie/pron?ogja . :

SPOLEGZNEJ (PRODUKT) - - Zeiccia beda prowadzone we wspsipracy z-

*uczestniczgcymi instytucjami, w formie online 1lub
stacjonarnej.




MonEL UTAUT 2 -

Model UTAUT2 (Un1f1ed Theory of Aooeptanoe and Use of. Technology 2) stanow1

wazna podstawo teoretyczng do badania akceptacji 1_wykorzystan1a
technologii-cyfrowych w $rodowisku konsumenckim,  a jego'znaozenie jest
obecnie $Scisle zwigzane z pojeciem umiejétnosci cyfrowych. Uniejetnosé

korzystania z téchnologii cyfrowych nig jest juz tylko techniczng
umiejetnoscig obstugi urzadzen, ale komplekéowym zestawem kompeterfciji,
ktory obejmuje umiejetnos$é krytycznej océny 1nformaojl oyfrowyoh
be;plecznego poruszania sie W srodow1sku internetowym, efektywnego
korzystania z usztug cyfrowych oraz dostosowywania sie do ciagtych zmian
technologicznych. Poziom um1ef¢tnosol korzystania z technologii cyfrowych
ma zatem fundamentalny wptyw: na postrzeganie uzytecznosci teohnologll
trudno$ci w ich uzywaniu, stopien zaufania oraz ksztalttowanie nawykow.w ich
codziennym uZytkowan%y. Rozszerzony model UTAUT2, uzupetniony o motywacje

shutterstock.com - 2422742231

hedonistyczng, wartos¢ cenowg i nawyk, stanowi zatem kompleksowe ramy

~analityczne pozwalajaoe zrozumied, w jaki sposob indywiduélne kompetencje
oyfroweoksztaitujq zamiar korzystania z technologii i ich faktyczns |
integracje z zyciem uzytkownikéw w spoteczenstwie cyfrowym..

— T A ™=
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. Figure 1. Proposed Model: UTAUT2

Poréwnawcze podejsécie pokoleniowe: , / |
- UTAUT2 pozwala na systematyczne badanie roéznic miedzy seniorami a pokoleniem Z w -«
zakresie akceptapji siet spotecznosciowych. ;,:'?+ 4 | | |
Powigzanie kompetencji i zachowan: .; . T
'+, Umiejetnosci cyfrowe wptywajg na postrzegany wysilék;?Wydajnoéé i ksztattowanie
nawykéW.Identyfikacja barier wykluczenia cyfrowego:Znaczenie wsparcia spotecznego,
~edukacji i. dostepnosci technologii jest szczegdlnie widoczne wsrod seniordw.
Proponowane dziatania: : ' ’ . ..
« Wyniki moga prqwédzié do programow edukacyjnych dla seniorow, bezpieczenstwa 1 .
umiejetnosci korzystania z mediow dla pokolenia Z oraz projektowania platform

spotecznosciowych sprzyjajacych integraciji.

A
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A Z generacio +és a baby boom

~generacio digitalis és
mediamlveltségének jelenlegi .
szintjének ertekelese, ahol mindket
csoportbdn jelentés valtozasokat
figyeltink meg a kritikus
gondolkodds terén a kiulonbozé = .

-médiumok hatdsanak kovetkeztében.
Célunk egy valaszthaté tantargy
kidolgozasa a kommunikacidé-alapu

* . tanulmanyi programok szamara.




' 'Dlgltalls medlajartassag valtozasal ; v M

o A*COVID utani korszak és a média Jelentos hatassal van a
lakossag digitalis médiajartassagara, kiilonosen az idésekre

és a Z generaciora. s .

» Idések internethasznalatanak novekedése:

o Szlovakiai tanulmanyok (VelSic, 2023) szerint az idések
internethasznalata 2020- ban-56%drél 7@%'ra nott.

g}Az idosek 81%-a nem ford;; kelld flgyelmet az alhirek
ellendrzésére. -

o 43%-uk talalkozott klbérfenyegetesekkel peldaul csalo |
telefonhivasokkal,” e-mailekkel, weboldalakkal és SMS- ekkel

« Kritikus gondolkodas csodkkenése 1dosekne1

o Szurobuborékok v1sszhangkamrak eS'atvero e-mailek
' problemaja

o Digitalis 1rastudat1ansag, eloitéletek és felelmek peldaul a
digitalis valutaval kapcsolatosan.

e T a e
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HElYZET

--Z gbnera01o technologlal preferen01a1 .f.,, _
" o Kutatds (Sramova '2023) szerint a Z genera01o nagyra F
értékeli a technologla gyorsasagat, hatékonysagat és
vilagos 'szerkezetet. |
o Az .8nszabdlyozast, idékezelést segitd alkalmazasokat

nasznaljak.
o Felismerik a képernydidé Csokkentesenek fontossagat ami

1ozzajaru1 jolétukhoz és 6nbizalmukhoz.

-Ku$eta31 hianyossagok a V4 ogszagokban:

o Nincs atfogdé kutatas a" V4 orszagok lakossaganak digitalis

médiajartassagarol. ~’ny~

o Hidnyoznak a tanulmanyok a média hatasairol, valamint a
kreativitas vedelmi szereperol a medla karos hatasalval

szemben.
. » Korrekciés 1ntezkedesek szukségessege:
.o A fent emlitett hianyossagok miatt sziikség lenne tovabbi
kutatasokra és korrekcidés intézkedésekre, amelyek jelenleg

korlatozottak a,Vﬁworszégokban. —
- e ——— p—




RPROEKTGELIN -

« Intervencids program létrehozasa: L=
+

.0 Szabadon valaszthatd média- €s kommunikaciodtudomanyi kurzus koncep0103anak,

"kialakitasa a V4 partnerintézmények szamara (kurzuskoncep01o média- és

-+
kommun1ka01otudomany1 ‘hallgatdék szamara). '

» Adatigény: '-*4 _ N
o A program kialakitasdhoz aktudlis adatek szhksegesek a Z generacio és az
id6sek digitalis miveltségérdl, attitldjeikrol,«tapasztalataikrol és

médiabefolyasrdél alkotott vélemenyukrol amelyek Jelenleg hidanyoznak.
« Kutatasi foékusz:
" c>Vizsgé1juk az attit(dok és a kregtivitas kozotti osszefliggést, mint a média
kdaros hatdsai (hoaxok,® szliroébuborékok, étveré e-mailek) élleni védelmi ~
tényezot.’ - | : |

L]



VALASZTHATO TANTARGY
KONCEPCIOJA MEDIA- ES
KOMMUNIKACIO-
TUDOMANY! HALLGATOK
SZAMARN

e
A .’ .-
.

Valaszthato tantargy koncep0103anak k1dolgozasa

amelynek kozeppontjaban a digitalis irastudas feﬁlesztese
all kulonbozo célcsoportok, elsésorban a7 genera01o €s az
-idések szamara, és amely beépitésre-keril -az 6sszes
- egylttmikodo intézmény média- és kommunikaciotudomanyi
programjaba. | :

+

Alternativ megoldasként a tartalom beépitheto a meglevo

tantargyakba is, az orszag.adott helyzetétdl fliggéén.
Példaul beepitheto egy olyan tantérgyba mint a
médiapszicheologia, amely tartalmaz: egy médiaoktatdsi
komponenst, igy elﬁgrulheto egy uj tantargy létrehozasa.

o, S .
Kézvetlen.Célbéﬁﬁartokiz‘generécié, a V4 orszagok média-
és kommunikaciotudomanyi hallgatéi: 260 f6 | b
Kivalasztas/elerhetoseg: A resztvevo egyetemek hallgatoi
Terjesztés/promécio i i

Az oktatas a részt vevo intézménYekkel valo
egyuttmukodésben, online vagy személyesen torténik.



MonEL UTAUT 2 -

Az UTAUT2 (Un1f1ed Theory of Acceptance and Use i Technology 2) modell
fontos elméleti alapot Jelent a digitdlis technologiak elfogadasanak és
haszndlatédnak vizsgalatahoz a fogyasztéi kornyezetben, és relevanciaja
jelenleg szorosan kapcsolodik a digitalis irastudas fogalmahoz. A digitdalis

miveltség mar nem csupan az eszko6zok mukodtetésének technikai készsége,
hanem egy atfogdé kompetenciakészlet, amely.magéban foglalja a digiftalis .
informaciok kritikus értékelésének képességét, az online kornyezet
blgtonsagos navigalasat, ‘a dlgltalls szolgaltatasok hatekony hasznalatat és
az allando technolodgiai valtozasokhoz valé alkalmazkodast. A digitalis
miveltség szintje 1igy alapvetoeq,befolyasolja a technoldégiak hasznossaganak
észlelését, hasznalatuk nehézseoét;'a‘bizalom mérteket és a mindehnapi;'
haszndlatukhoz kapcsolédé szokasok kialakuléasat. A kiterjesztett UTAUT2
modell, kiegészitve e;hedonikUS'motivéciova}, az arértékkel és a

shutterstock.com - 2422742231

szokasokkal, atfogdé elemzési keretet nyujt annak megértéséhez, hogy -az

_egyeéni dlgltalls kompetenc1ak hogyan alakitjak a technologlak hasznalatanak
szandeékat és azok tényleges integrdcidéjat a digitalis tarsadalomban 616
felhasznaldok életébe.
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. Figure 1. Proposed Model: UTAUT2

"Osszehasonlité generacios megkozelites:
« Az UTAUT2 lehetdvé teszi az idések és a Z generacid koézotti kiulonbségek szisztematikus |

vizsgalatat a kozosségi halozatok elfogadasaban. | B “ L
Kompetencidk és vi§e1kedé§’6sszekapcsolésa: =

» A digitalis miveltség befolyasolja az észlelter6fe§zitést,,a_téljesitményt és a
. szokasok kialakuldsat. 5 . 2% 2NN ‘ |

A digitéiis kirekesztés akadalyainak azonositasa: .

. A téarsadalmi tdmogatads, az oktatds és a technoldgia hozzaférhetésége kilonosen fontos az
idosek korében. : o ' .

Javasolt beavatkazasok: S

c Az eredmények alapjan az alabbiak vaIésulhatnak meg:. oktatasi programok idoseknek,
biztonsag és médiatudatossag a z generacidé szamara, valamint a kézésségi platformok

inkluziv tervezése. ' :
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Figure 1. Proposed Model: UTAUT2
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CONSUMER ACCEPTANCE AND USE OF INFORMATION TECHNOLOGYf'EXfENDING

THE UNIFIED THEORY OF ACCEPTANCE AND Q§E OF TECHNOLOGY
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